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People follow people: Personal Brands kriegen 3-10 x mehr
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Corporate Branding
e Hoher Aufwand
e Langer Vertrauensaufbau
e Erkaufte Reichweite durch Werbung
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Personal Branding
e VerhdltnismdRig geringer Aufwand
e Schneller Vertrauensaufbau
e Organische Reichweite durch Nahbarkeit
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INSIGHT

Personal Branding In der
Energiewirtschaft

Berlin, den 29.04.2026
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INSIGHT

#1: Intro zu deutschen CEO-Brands

#2: Kurze Umfrage

#3: Benchmarking aus der Branche

#4: Thought-Leader-Framework + How to LinkedIn + Case

#5: Q&A
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Was ist dle‘G
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Seine Unternehmen erwirtschaften jahrlich knapp 100 Mio. EUR Umsatz.
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Seine Aussage aus September 2025 sollte Unternehmern zu denken geben.

“Wenn ein Unternehmen nicht mit
einem Gesicht redet, ist es in den
nachsten 5-6 Jahren nichts mehr

Wert!*"

— Jean-Pierre Kraemer,
alias JP Performance §
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Der junge Deutsche Banklehrling

SNOCKS

2016 SNOCKS mit 4k Startkapital gegriindet

e 2025 Multi-Millionen-Unternehmen mit 100+ Mio. €
Jahresumsatz

e 120.000 LinkedIn Follower

e 800.000 € Umsatz tber die Personal Brand (1 % des
Gesamtumsatzes in 2024)

e 800-1.000 Bewerbungen im Monat

e Transparente Einblicke in Grindung, Learnings, Fehler

und Zahlen

Quellen: LinkedIn, YouTube, TIKTOK; Instagram,
Absatzwirtschaft
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https://www.absatzwirtschaft.de/5-fragen-an-johannes-kliesch-254364/

"Ilch habe friher aktiv versteckt, dass ich
Unternehmer bin. Ich dachte, in Deutschland ist

das verpont, gerade bei Influencern. "
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https://www.linkedin.com/in/christian-wolf-/

Umfra
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https://www.menti.com/alxv6g15gj35

Wer sprlc_; t fur unsere
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Fazit: Die Energiewirtschaft ist auf LinkedIn fast noch unsichtbar.

+ mind. unzahlige “Leichen”
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https://www.linkedin.com/in/s%C3%B6ren-patzack-965b7119b/
https://www.linkedin.com/in/leo-birnbaum/
http://linkedin.com/in/philipp-schr%C3%B6der-b94b6576?originalSubdomain=de
https://www.linkedin.com/in/bgierull/
https://www.linkedin.com/in/marcel-linnemann-071b66227/
https://www.linkedin.com/in/frank-hirschi-energiewende/
https://www.linkedin.com/in/pdniederhagen/
https://www.linkedin.com/in/stefan-baasner-m2g-consult/
https://www.linkedin.com/in/markus-krebber/
https://www.linkedin.com/in/quaschning/
https://www.linkedin.com/in/simon-koopmann-135699113/
https://www.linkedin.com/in/andree-simon-gerken-829284166/
https://www.linkedin.com/in/volker-breisig/
https://www.linkedin.com/in/lasse-blaume-9a9055145/
https://www.linkedin.com/in/gregsjackson/
https://www.linkedin.com/in/jonas-v%C3%B6hringer/
https://www.linkedin.com/in/ren%C3%A9-b%C3%B6ringer-8573428/
https://www.linkedin.com/in/andreas-poehner/
https://www.linkedin.com/in/alexander-sommer-items/
https://www.linkedin.com/in/dr-karsten-schmidt/
https://www.linkedin.com/in/philip-liesenfeld-a31851180/
https://www.linkedin.com/in/annaborgvattenfall/
https://www.linkedin.com/in/bet-leon-b%C3%BCcher/

Diese 5 Fallstricke sehen wir immer wieder.
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Férdergelder fir die Fernwirmetransformation jetzt sichern! Sprechen
Sie uns an!

g&3\ Dr. Maria Groger
#T'B 2 Groge 9
-®

Fernwarmetransformation: J

Die #Fernwarme steht im Z¢g
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[y Sebastian Seier @ - : + Folgen
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Keine #Klimaanpassung ist die teuerste Option, die wir haben’, heiBt
das inoffizielle Motto heute bei der NKU-Konferenz ,Betriebliche
Klimaanpassung vor Ort* und sagt auch Minister Oliver Krischer.

Ergebnisorientiertes Projektmanagement fir lhre e...
1Tag - ®

E Carlo Weckelmann @ . 2 + Folgen

Mindestens einmal im Jahr steht sie in allen Warenh&usern an - die
Inventur.

S.

»,Linkedln funktioniert nicht" sagen, aber nie

wirklich angefangen haben!

Wittgenstein
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Und gehen den entscheidenden Schritt weiter:

+/ Standards entwickeln
+/ In Ihren Praxis-Projekten anwenden/priifen

+/ Mit unserem PMO-Training verankern

‘Wann haben Sie zuletzt eine ,Inventur” lhres Projektmanagements
durchgefihrt?

+ Folgen

i Alexander Sommet

Morgen wird es voll in der Messe und Congress Centrum Halle
Miinsterland GmbH und die TECH.LAND Xperience feiert Premiere.
Freue mich das wir DMO - Datacenter Miin: nabriick als

gorick 4+ Foigen

solides digitales
r Minster
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12. MARZ 2@26 | Ihrfindet
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im Erdgeschoss!
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https://www.linkedin.com/posts/sebastian-seier-675190130_klimaanpassung-klimarisiko-nachhaltigkeit-activity-7437863457049374720-qqkZ?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAAEKbSzsBkBgAkAVOrg0UK1WqqmpGQZ5m07Y

Sichtbarkeit beginnt nicht beim ersten Post, sondern beim sauberen Profil.
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Profilbild = Nahe vermitteln

Stefan Baasner @ -. € * m2g-Consult GmbH

Dein Moglichmacher fiir die digitale Transformation der
Energiewirtschaft | CEO m2g Consult | s Nachwuchstrainer fir
Kopfchen

Metro

Header = Wirkung zuspitzen

Was haben ein entscheidendes Tor und intelligente Messsysteme gemeinsam? &

Beides erfordert Prazision, Timing und das perfekte Team, um erfolgreich zu sein. Als Mentalcoach fiir unsere
Newcomer setze ich genau auf diese Prinzipien - das richtige Timing und die notige Prazision. Genau wie i... mehr
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Was hat das jetzt gebracht?
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Wie viel ist es wert, wenn eure Zielgruppe euch kennt und mag?

e “lch kenn dich”

e Speaker-Slots

e Messestandbesuche von
potenziellen Kunden

e Bewerbungen

e |eads
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Thought Leader Frame
work & how to LinkedIn
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“Wirtschaft ist die okonomische
Verbindung von Mensch zu
Mensch.”

Moritz Neuhaus
Founder & CEO

INSIGHT Consulting GmbH
Rosenthaler Stral3e 48
10178 Berlin

m.neuhaus@insight.berlin
+49 160 96552489
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